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Resumo

Este artigo trata da revitalizagéo cultural e ilustra, através de uma andalise preliminar das mani-
festagGes folcloricas na regido nordestina, a importancia do uso desta metodologia. Inclui uma
descrigdo tebrica condensada sobre lazer, turismo e cultura, um quadro remissivo das manifes-
tagbes folcloricas nos Estados nordestinos e termina com uma discusséo do valor da revitaliza-
¢do cultural como metodologia e como recurso para o turismo no sertio.
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Cultural Renewal: an Option for Countryside Tourism
Abstract

This article illustrates how to use and the importance of the cultural renewal methodology by con-
sidering a preliminary analysis of folkloric manifestations in Northeastern Brazil. A summarized
theoretical description on leisure, tourism and culture is presented. Discussions on pictures of
folkloric manifestations in Northeastern States and on the cultural renewal as a methodology and
as resource for countryside tourism are put forward.
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Introdugao

Este artigo propde uma reflexdo sobre a importancia da revitalizagao cultural em areas do
sertdo, como um modelo alternativo de valoragéo do patrimdnio cultural para a atividade de lazer
e turismo e, consequentemente, para o desenvolvimento econdmico e social da regido.
Considera-se sertdo como uma zona pouco povoada do interior semi-arido do Brasil. Para os
objetivos deste trabaiho, serd focalizado apenas o serto nordestino.

Na sociedade brasileira, o lazer, a cultura e o turismo tém sido temas de reflexdo dos estu-
diosos e pessoas que trabatham nestas areas. O Brasil detém muitos recursos naturais e cul-
lurais, mas apenas uma pequena parte do que temos a oferecer transforma-se em produto




turistico. Esta restricao se deve ao fato que determinados aspectos das regides brasileiras s&o
prioritariamente explorados em detrimento da diversidade de suas caracteristicas. Desta forma,
os Estados sdo reconhecidos por um Unico aspecto do seu potencial: Minas Gerais pelas
cidades histéricas, Mato Grosso e Amazonia pelos recursos naturais, o Nordeste pelas praias
paradisiacas.

A atividade turistica desenvolvida no Nordeste baseia-se, principalmente, na regido litoranea
dotada de paisagens de grande beleza natural. No entanto, o potencial para o lazer e turismo
nesta regido esta longe de ser aproveitado no elenco de ofertas diferenciadas que podem ser
desfrutadas. Uma vez que o turista tem novas motivagdes associadas a atrativos que ndo estao
ligados ao seu cotidiano, o carater de interioridade do sertao e suas especificidades tornam-se,
assim, oportunidades de mercado.

Por meio do turismo sertanejo, pode-se dinamizar o quadro do turismo no nordeste, como dito
anteriormente, ao se considerar principalmente a area litoranea, e nesta perspectiva o turismo
sertanejo surge como alternativa para valorizar o patrimdnio cultural das jocalidades do interior,
pela oferta turistica de lazer e entretenimento baseados em um produto diferenciado. Além
disso, o turismo sertanejo pode vir ao encontro da necessidade de alternativas econdmicas para
esta regido, carente de recursos econdmicos, e com poucas condigoes de empreender agbes
cusiosas.

E nessa perspectiva que se insere esta abordagem, por meio da qual se consideram 0s
seguintes aspectos: a relagdo entre lazer, cultura e turismo; a potencialidade do sertdo e a
importancia da revitalizagéo cultural para esta regiao.

Lazer, Cultura e Turismo

O lazer é um aspecto fundamental para se trabalhar a questdo da cultura e do turismo.
Considera-se lazer como “o tempo em que se pode livremente dispor, uma vez cumpridos 0s
afazeres habituais”.

Pode-se observar que dentro das novas perspectivas criadas a partir do tempo livre conquista-
do nas profissées e culturas, o lazer esta desencadeando um novo tempo em que sonhos de
realizagBes pessoais podem ser vivenciados.

Com a urbanizagdo e industrializagéo crescentes, a busca pelo lazer aumenta, tornando-se prio-
ridade, ou melhor, necessidade premente. Para muitas pessoas, as limitagdes financeiras, e
ainda, de tempo ndo sdo empecilhos para organizar e procurar, dentro do processo do lazer:
divertimento, recreacéo, entretenimento e desenvolvimento; haja vista o crescimento do turismo
nos Gltimos anos.

Mudancas socio-culturais geram a perspectiva de novos comportamentos e estes propiciam
novas concepgdes de lazer, o que interfere na propria concepgéo da atividade turistica. O turis-
mo é uma fonte de novas experiéncias para o turista e comunidades receptoras uma vez que
promove o convivio entre grupos sociais diferentes. Dentre os varios segmentos de turismo exis-
tentes (rural, esportivo, aventura, ecolégico, etc.) enfatiza-se, neste trabalho, ¢ turismo com
base no patrimonio cultural.




A palavra patriménio, deriva do latim “patrimonium’” e significa o “bem ou conjunto de bens cul-
turais ou naturais, de valor reconhecido para determinada localidade, regido, pais ou para a
humanidade”.

O conceito de patrimonio cultural foi sofrendo modificagbes ao longo dos tempos. Em sentido
astreito, a Convencgao Mundial da UNESCO realizada em 1972, considera patriménio cultural:

@ Monumentos — obras de arquitetura, escultura e pinfura monumentais, elementos ou estru-
turas de natureza arqueoldgica, inscrigBes, cavernas e combinagdes destas que tenham
um valor de relevancia universal do ponto de vista da histéria, da arte ou das ciéncias:

@ Conjuntos de edificagdes — conjuntos de edificages separados ou conectados, os quais,
por sua arquitetura, homogeneidade ou localizagao na paisagem, sejam de relevancia uni-
versal do ponto de vista da histéria, da arte ou das ciéncias;

® Sitios — obras feitas pelo homem ou pela natureza e pelo homem em conjunto, e areas
que incluem sitios arqueologicos que sejam de relevancia universal do ponto de vista da
historia, da estética, da etnologia ou da antropologia.

Segundo Coelho (1997), no Brasil, durante o Estado Novo, o conceito de patriménio dado pelo
decreto-lei nimero 25 é: “o conjunto de bens moveis e imoéveis existente no pais cuja conser-
vagdo seja de interesse publico quer pelo seu excepcional valor arqueoldgico ou etnografico ou
bibliografico ou artistico”.

Atualmente, o conceito de patrimdnio cultural vem sendo ampliado de modo a conter néo
somente 0s bens tangiveis, materiais, mas também o0s bens intangiveis, incluindo as manifes-
taches, por multiplas formas, do modo de viver, pensar e agir de uma sociedade.

Esta ampliagao do conceito aponta para a necessidade de se criar formas de protecao dos bens
imateriais. Assim, o Governo Federal instituiu, através do decreto n?3551 de 04/08/2000, o re-
gistro de bens culturais de natureza imaterial que constituem patriménio cultural brasileiro.

1 - Este registro se fard em um dos seguintes livros:

i — Livro de registro dos saberes, onde serao inscritos conhecimentos e modos de fazer enraiza-
dos no cotidiano das comunidades;

Il — Livro de registro das celebragées, onde serdo inscritos rituais e festas que marcam a
vivéncia coletiva do trabalho, da religiosidade, do entretenimento e de outras praticas da vida
social;

Il — Livro de registro das formas de express&o, onde serdo inscritas as manifestacoes literarias,
musicais, plasticas, cénicas e ludicas;

IV — Livro de registro dos lugares, onde serdo inscritos mercados, feiras, santuarios, pracas e
demais espagos onde se concentram e reproduzam praticas culturais coletivas.
2 - Alinscricdo num dos livros de registro tera sempre como referéncia a continuidade historica




do bem e sua relevancia nacional para a memoéria, a identidade e a formagdo da sociedade
brasileira.

3 - Outros livros de registro poderéo ser abertos para a inscri¢do de bens culturais de natureza
imaterial que constituam patriménio cuitural do Brasil.

Estes bens de natureza intangivel sdo nossos valores permanentes que caracterizam a identi-
dade cultural da nacgéo brasileira. Como salienta Magalhdes (1985), “S6 o acervo do nosso
processo criativo, aquilo que construimos na area da cultura, na area da reflexdo, que deve
tomar ai o seu sentido mais amplo — costumes, habitos, maneiras de ser. Tudo aquilo que foi
sendo cristalizado no processo historico e se pode identificar como valor permanente”.

Um dos graves problemas com que defronta o Brasil, é a progressiva diminuig&o dos valores que
fhes s&@o caracteristicos, é a perda da identidade cultural. Neste sentido, o turismo, em sua tra-
jetéria, pode desenvolver-se no sentido de sensibilizar as comunidades sertanejas para o uso
adequado dos seus valores culturais.

Nesta perspectiva convém utilizar o conceito de turismo com base no legado cultural de Barreto
(2000), “E aquele que tem como atrativo tanto o patriménio arquiteténico como a enorme varie-
dade de manifestagGes da cultura imaterial ou simbolica, entre as quais podem ser citadas: as
dangas, a culinéria, o vestuario, a musica, a literatura popular e a medicina caseira, que desper-
tam o interesse de turistas”

Assim, a identidade cultural de uma regido caracteriza o compartilhamento de referéncias
comuns mantidas através dos tempos. Esta identidade cultural preservada constitui um elemen-
to diferencial na oferta para o turismo com base no legado cuitural.

Lazer e Turismo no Sertédo

Aléem da area litoranea ja aclamada pela atividade turistica, outra paisagem caracteriza a regido
nordestina: o sertdo com enormes extensdes de terras semi-aridas e vegetacao rala onde se
desenvolveu uma cultura singular, especializada e com caracteristicas identificaveis no modo de
vida, na organizacéo da familia, na culinaria, na vestimenta tipica e na religiosidade.

Segundo Ribeiro (1999), as populagtes sertanejas desenvolveram-se isoladas da costa, disper-
sas em pequenos nucleos através dos desertos humanos. Este tipo de desenvolvimento tornou
possivel a manutencao das caracteristicas tradicionais da regido principalmente em relagéo as
manifestacBes populares.

O sertdo constitui uma regido Unica caracterizada por costumes populares tradicionais como:
ceramica; artesanato; danga; folguedo folcldrico; culinaria; além de tipos populares tipicos e da
literatura de cordel.

Della Ménica (1999), em seu livro: “Turismo e folclore um bindémio a ser cultuado”, levanta algu-
mas manifestacdes populares da regido nordeste, como pode ser observado na TAB.1.

O sertdo dispde assim, de todas as condigbes para se constituir em regido de destaque no
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Tabela 1. Relacdo de algumas manifestacoes folcléricas nos Estados Nordestinos.

Estado Arte/Artesanato Literatura Folguedo Culinaria

Alagoas Ceramica figurativa; rendas Mitos: Zumbi Reisado, caboclinho, Canjica: mingau grosso
e bordados; trabathos de cavalo. presépio, cavalhada feito de milho
artisticos e utilitarios em fibra & pastoril. verde ralado
vegetal ou em madeira.

Bahia Ceramica cozida (potes, Mitos: Maculelé. Manicoba (ensopado
moringa} com formas de lobisomem, feito de fothas de aipim},

animais.

caboclo d’agua,
caipora.

xinxim de galinha;
maxixada; vataps;
maxixe; acarajé; abara;
acaca.

Ceara

Objetos omamentais ¢
ceramica figurativa;
xilogravura; rendas e
bordados; selas de couro,
chapéu; indumentaria de
vagueiro.

Contos e lends,

Reisado; fandango.

Bolo de milhg;
macaxeira; mungunza
{coco ralado, leite, cravo
e canela); canjica;
baido-de-dois; vinho

de caju; carne-seca.

Maranhao

Ceramica omamental; renda;
objetos esculpidos em
madeira; vassoura; rede de
dormir,

Mitos e lendas,

Danga do Lelé; cordéo
de reis; grupos de bois.

A base de farinha
de pau e peixe.

Paraiba Semelhante aos demais Contos, lendas |Barca. Angu de mitho com
Estados do Nordeste; Barca, literatura carne assads; arroz
presenga de fibra vegetal. de cordel. doce com canelg;

embusada com costela
de bode; came de sol
socada no pildo com
farinha; carne de bode
com feijdo de corda;
macaxeira com
manteiga de garrafa e
feijdo verde.

Pemambuco | Arte e artesanato de Contos: aonga | Caboclinho e Moqueca; came de sof;
barro; madeira entalhada; e o gato; maracatu. dobradinha e buchada.
xilogravura. literatura

de cordel.

Piaui Madeira; cerAmica omamental;| Lenda da Reisado; marujada, Buchada de bode; came
cesta; peneira. Cabega de Guia | pastoril, bumba-meu-bol.; de sol; baido-de-dois;

e da Miridam. tiquira (cachaca feita de
mandioca).

Rio Grande | Ceramica omamental; Mitos: Boi-calemba; pastoril. Feijoada completa;

do Norte rendas; bordados; garrafas lobisomenm, buchada de bode,;
com areia colorida; redes de | boitata pacoca salgada,

dormir; cesta; peneira;
esteira; balaio.

Lenda do carro
de bol.

Sergipe

Labirinto; ceramica utilitaria;
objetos feitos de fibra vegetal.

Parafuso; taierira;
bacamar-teiros.

Came de sol com
manteiga de garrafa
acompanhada com pirdo
de leite; pirdo de
gauaianum,




ambito da qualidade e da diferenca. Para tanto é necessério desenvolver um modelo valorativo
para a regido direcionada aos publicos adequados e a genuinidade da oferta regional.

Varias alternativas se apresentam para que o universo da oferta regional possa participar como
instrumento do processo de desenvolvimento. Reconhecendo a vocacgao do sertdo para o turis-
mo com base no legado cultural, o modelo que se propde € a revitalizagdo baseada nas mani-
festagbes populares.

Atentando para esta oferta diferenciada do nordeste com forte caracteristica regional, tem-se em
Domenico de Masi (DE MASI, 2000) um defensor do que & o Brasil, sua cultura, seu lazer,
expressa em seu pensamento: “Em nenhum outro pals do mundo, a sensualidade, a orafidade,
a alegria e a inclusividade conseguem viver numa sintese tdo incandescente”.

Revitalizagdo Cultural

Considerando o patrimonio cultural como todos os elementos que formam a identidade de um
grupo humano, a valorizagdo desta identidade como um lugar de meméria vai ao encontro da
metodologia de revitalizagio cultural, que ja vem sendo aplicada nos paises andinos da América
do Sul.

A revitalizagéo cultural pode ser entendida como uma metodologia de trabalho destinada ao for-
talecimento cultural dos bens tangiveis e intangiveis de uma comunidade. A revitalizac¢&o ja vem
sendo utilizada no Brasil, especialmente em relac@o aos bens culturais tangiveis. Para Pellegrini
Fitho (2000), “A revitalizagdo de bens culturais arquiteténicos geralmente acaba elevando a qual-
idade de vida de seus usudrios: edificacfes e bairros insalubres e desconfortaveis ficam reno-
vados sem perderem suas caracleristicas”. Segundo o mesmo autor, exemplos brasileiros s&o:
o Pelourinho, em Salvador (BA); cadeias publicas desativadas e seus edificios recuperados para
instalacdo de museus, casas de cultura e centros de turismo em Fortaleza (CE), Natal (RN);
Recife (PE); dentre outros varios exemplos.

Ja ha algum tempo, existe uma tendéncia crescente de se elaborar / propor abordagens que
possarm orientar projetos participativos. A revitalizag8o do patrimbnio cultural popular com a par-
ticipacdo da comunidade constitul uma ferramenta eficaz para o fortalecimento da identidade
coletiva.

Segundo Guijt (1999), a intervencao junto @ comunidade pode ser realizada de duas formas dis-
tintas. Em primeiro lugar, pela pressuposicio de um carater tutorial, quando a agéo do agente
externo é orientada no sentido de introduzir idéias previamente estabelecidas sem que haja par-
ficipacao da populacio alvo de sua ago na formulacio de tais idéias. Em segundo lugar, pela
suposicdo de um carater educativo, quando a populacio alvo & estimulada pelo agente externo
a desenvolver a habilidade de diagnosticar e analisar seus problemas, decidir coletivamente
sobre as acbes para soluciond-los, executar tais acBes e avalia-las, buscando, sempre que
necessario, novas alternativas.

Desta forma, a revitalizagdo comunitaria € uma metodologia, cuja intervengdo do agente exter-
no € feita de forma educativa.
O processo se inicia com o reconhecimento de todos os elementos que formam o patrimdnio cul-




tural da comunidade, para realizar, sobre esta base, o autodiagnéstico comunitario, donde se
hierarquizam os problemas culturais e se formula um plano de recuperagio que garanta as
actes da equipe.

Assim, com base em Torres (1994), os passos gerais para a revitalizagéo cultural séo:

1 - Reconhecimento do patrimonio cultural: onde o interventor realiza um resumo preliminar
de todos os bens do patriménio cultural; define os objetivos; seleciona na comunidade
aquelas pessoas que tém interesse em participar do processo e organiza a equipe de tra-
balho;

2 - Autodiagnastico comunitario: onde o interventor realiza junto a comunidade um autodia-
gnostico dos bens culturais da localidade levantando os seguintes temas: uma lista com-
pleta dos bens do patrimbnio e os problemas existentes; a elaboracéo de um calendario
de festas e eventos da comunidade durante o ano; as formas de vida da comunidade; as
instituicbes e organizagbes que promovem a cultura. Depois de levantados estes temas
atraves de perguntas que motivam a participagdo, a comunidade relaciona as solugdes
que ela pretende empreender para revitalizar seu patrimdnio;

3 - O plano de revitalizag&o cultural: o interventor, de posse do autodiagnéstico comunitario
deve organizar os dados e responder as seguintes perguntas: Para que se esta fazen-
do a revitalizacdo? Para quem? Como? Com quem? Quando? O que sera necessario
para esta revitalizag8o? Depois de respondidas estas questbes, o plano dever ser vali-
dado através da convocagdo de uma assembléia para a apresentacéo e discussdo do
plano;

4 - Coleta de dados: nesta etapa, depois de decidido o que sera revitalizado, o interventor
junto com a comunidade faz um levantamento mais detalhado do patriménio cultural
através da descrigdo em forma oral e grafica dos acontecimentos culturais, entrevistas
com pessoas da comunidade e consulta em arquivos e documentos:

5 - Sintese e analise dos dados levantados;

6 - Escolha do tipo de intervengéo junto aos bens tangiveis ou intangiveis que se escolheu
revitalizar: criagéo; restauracdo; recuperacao;

7 - Difusao, através de oficinas de capacitagio; promogéo de grupos culturais; festivais artis-
ticos; feiras educativas;

8 - Enriquecimento cultural: onde sé&o realizadas avaliagdes de todo o processo e se propdem
diretrizes para se dar seguimento ao trabalho.

Pode-se adaptar esta metodologia para o caso das comunidades sertanejas promovendo o le-
vantamento e a documentacao de todos os bens culturais que formam a sua identidade. Este
processo realizado com a participag@o comunitaria otimiza os beneficios do turismo.

Para viabilizar a revitalizag&o cultural nas comunidades sertanejas, os municipios podem fazer
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convénios com as Universidades, se articulando junto ao Governo Estadual ou procurando finan-
ciamento junto ao Governo Federal aproveitando as leis de incentivo a cultura, como por exem-
plo, a Lei Rouanet. A referida Lei tem a finalidade, por meio do Programa Nacional de Apoio a
Cultura, de captar e canalizar recursos para este setor.

Conclusao

Conclui-se este artigo com algumas rapidas reflexdes sobre a utilidade da revitalizacéo cultural.
Tentou-se indicar como a revitalizagdo cultural, mais amplamente concebida nos processos de
mudanca social, poderia contribuir para o desenvolvimento do turismo serfanejo.

O patrimdnio cultural do sertdo, especialmente no que se refere aos costumes, habitos,
maneiras de ser, enfim, tudo aquilo que forma a identidade cultural das comunidades sertane-
jas, constitui-se num dos principais potenciais turisticos do nordeste.

Acredita-se que este grande diferencial pode ser trabalhado por meio da revitalizacdo cultural
que constitui um recurso importante, embora relativamente negligenciado até entdo, para o turis-
mo no sertéo.

A revitalizacdo cultural tem a capacidade de ajudar a recuperar a memébria e a identidade locais,
de sensibilizar a comunidade para seus valores culturais, despertando seu orgulho étnico.
Conservando e revitalizando a cultura, promove-se o desenvolvimento turistico e abre-se uma
nova frente de oportunidade econdmica e social.

Entretanto, é importante salientar que a revitalizagao cultural n&o pode resolver todos os pro-
blemas, econémicos e sociais do sertdo nordestino, mas pode funcionar como um elemento
chave na conservacao da identidade cultural nordestina e na construgio do turismo no sertdo.
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