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Comentario

Dilemas da Globalizacio:
nem Vila, nem
Salvadora da Patria

Geraldo Guilherme de Oliveira

O primeiro susto foi dado péla crise mexicana. Um ano depois, profissionais

do mercado de capitais brasileiros analisam os efeitos do processo de

globalizagio sobre sua atividade e desempenho. O saldo, por enquanto, é mais
negativo que positivo.

mercado brasileiro de capitais vai mudar de cara. A consultora de mercado Cecilia Rossi, da Interlink,
E logo. Analistas, corretores e consultores ressalta que a crise do México serviu para ressaltara
observam o comportamento do mercado ¢ constatam necessidade de poupanga interna para que nio se
que um ciclo estd se fechando. A dependa estruturalmente da poupanga
globalizacio  da’ economia trouxe . externa.
mudangas visiveis para os inves- '

timentos ¢ ji provoca algumas reagdes. ; “Estamos iniciando um novo ciclo de
De um lado, hd os que temem pelo ‘ j ‘ crescimento. E o mercado de capitais
futuro das corretoras nacionais. De pode ter um papel importante para prover
outro, 0s que véem com otimismo o 0% recursos necessirios 20 crescimento
aumento da competitividade com a das empresas. E preciso descobrir um
presenga dos investidores estrangeiros. nicho para 0 mercado local. No Chile, por
| exemplo, os fundos de pensio dio
Encontrar o seu nicho ; . | sustentacdo ao mercado”, diz ela.

Num ponto; porém, todos concordam: | _ Becilia Rossi reconhece que € dificil
quanto mais se progride na rota da GeruldoGuilherme, autor,. ~ competir com as facilidades criadas para
internactonalizagio da economia, mais investidores com a internacionalizagio,
forte se torna a2 necessidade de um mercado interno pois estd muito ficil comprar papéis nos grandes centros
forte como alternativa de capitalizagio das empresas. de liquidez,
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Mas a globaliza¢io ndo se restringe aos ativos. Inclui,
fambém, a administragiio de recursos. Por isso, Cecilia
afirma que as empresas estrangeiras que vieram ao
Brasil em 94/95 para investir estio prospectando junto
a instituigBes brasileiras possibilidades de parcerias
visando administrar recursos de terceiros.

“Em 1990, os investidores estrangeiros nfo represen-
tavam nada no volume negociado na BOVESPA. Hoje
t&m uma parricipagiio de 26%. Isso levou a uma mudanga

nio mereado, que se sofisticou, Comegou-se a ter mais
cuidado na parte de andlise, que antes nfic merécia
muita atencido.

Novas solugoes, rdapido

E enquanto as instituicBes estrangeiras puderam aplicar
no segmento de derivativos, uma série de sofisticadas
operacdes sintéticas nos mercados de operagdes de
futuro se tornaram comuns por aqui, diz Cecilia,

lembrando que essas mudangas devem continuar ao
longo deste ano, exigindo um aumento de tecnologia
no segmento de administracdo de recursos.

Heyista

g £

vononia da UNA

Assim, quem souber aproveitar 0 momento val se sair
bem. Quem nio estiver preparado, pode acabar saindo
do mercado.

Essa € uma das principais preocupag¢des de Homero
Amaral Jinior, presidente da Associagio Nacional das
Corretoras de Valores, Cimbio ¢ Mercadorias - Ancor.
Segundo ele, a participagiio de investidores estrangeiros
no mercado de capitais brasileiro deixou claro que é
preciso crescer muito para enfrentar a forte

O mundo hoje & cada vez mais uma grande aldeia

concorréneia do investidor norte-americano.

“Poucas corretoras tiveram acesse aos investimentos
estrangeiros. Talvez dez ou quinze. As restantes
operaram o mercado doméstico, que € pequeno, pois o
brasileiro nio tem o hidbito de comprat agdes. Além
disso, fol permitido que o mercado internacional
concorresse com empresas nacionais dando assessoria
financeira sem que tivessem Uma COIretora, apenas
contando com um escritéric aqui”, diz Amaral:

Para ele, chegou o momento de se questionar se a
globalizagfio da economia traz realmente beneficios ¢
para quem. Além disso, Amaral acredita que o mercado
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brasileiro de capitais precisa e deve. ser protegido.

“As corretoras estrangeiras ndo podem ter livre acesso
ao nosso mercado. Bopreciso criar mecanismos de
protegdo. O préprio mercado niorte-americano, tio
préspero, € protegido. Mas em nome da. modernizacio,
as autoridades brasileiras €m permitido 2 acfio livee dos
investidores estrangéiros aqui, .o que tem sido
predatdrio.

Ele reconhece que a presenga desses investidores levou
as corretoras brasileiras a aprenderem a trabalhar num
metrcade de capitais moderno, mas a grande maiofia
necessita investir ainda em Kwowhow, em formagio de
profissionais ¢ em equipamentos. Mas isso 86 é possivel
com feceita e as cofretoras t€m perdido mercado ao invés
de crescerem. B estio cada vez mais preocupadas ¢om o
fato de as a¢Bes mais procuradas; como as da TTelebris,
por exemplo, estarem migrasido para as bolsas dos Estados
Unidos.

Walter Mendes, diretor da Schroters Investiment
Manager em 580 Paulo, diz que 2 internacionalizacio
nio 56 & possivel como deve ser intensificada, com a
realizacio de vdrias associagdes enfré empresas
brasileiras e estrangeiras na 4rea de mercado de agdes.
“O Brasil ¢ um pais grande, promissor ¢ tem muito o
que fazer em termos de privatizacBes. E ainda tem a
vantagem de possuir uma estrutura de mercado de agBes
sofisticada ¢ informatizada, ¢ que € pouce comum em
paises do terceiro mundo: E, o que € muito importante,
a perspectiva de’ crescimento da poupanga interna é
grande; principalmente com a reforma da Previdéncia”
diz ele.

Mendes acredita que, com a estabilizacio da economia
brasileira, ocorrerd uma diversificacio maior de fundos
de renda fixa, nos guais as opgdes de investimento sio
maiores € em que cabem, também, as experiéncias de
imstituigfes estrangeiras.

“E verdade que algumas corfetoras nacionais podem
ter problemas. coni essa concorréneia. Mas também €
verdade que o mercado como um todo deve crescer. B
noves segmentos aparecerio, como o desenvolvimento
de a¢fes de segunda linhao Lurtar contra isso € lurar
contra a roda da histéria”; conclui Mas os analistas
brasileiros ndo t&m o mesmo otimismo.

Padriao Americano

Marcos Paolozzi 8. da Cunha, da Talento Software e
Consultoria Financeira, afirma que a globalizacio cria
problemas; pols os critérios de valorizagio das acbes
acabam sendo externos ao sistema. Nesse £aso, mesmo
que a economia brasileira esteja bem, o investidor
estrangeiro nfio se interessa, porque a sua atenglio estd
voltada para as oscilagBes da bolsa de Nova York.

O padrio é o americano, diz Paclozzi, e exportado para
todos os mercados.

“Os corretares nacionais tinham a expectativa de
atender ao investidor estrangeiro aqui. Nio foi o que
aconteceu. Estamos vivendo um perfodo de ressaca. A
Bolsa de Nova York absorve papéis do mundo todo e os
corretores dagui nfio t€m porte para competir com 08
gigantes”, afirma Paolozzi.

Ele acha, ainda, que o mercado brasileiro estd vulne-
rivel e a safda seria estimular a poupanga do investidor
lecal. Isso garantiria o fortalecimente do mercado
doméstico.

Impactos no Mercado

Nem vild ném salvadera da pdtrias a globaliza¢is tem
que ser bem entendida; nos scus prés ¢ contras, para
gerar mais beneficios que danos.

A globalizacio é uma realidade ¢ com ela devemos
conviver de uma forma harmoniosa, que atenda aos
interesses nacionais.

E semipre bom lembrar que; se existem. aspectos
bastante positivos sobre a inser¢io internacional do
Brasil, nfo é menos verdade que a internacionalizacio
dos mercados de capitais nfio € a panacéia que muitos
esperam com a abertura do mercado.

De prande relevincia para um pafs como o nosso, é
sempre bom ter em vista que nosso desenvolvimento
ndo poderd ser construido com forte dependéncia da
poupanga externa, que deve ser vista come ingrediente
complementar € nio base do processo.

No passado, o Brasil, na dita fase do “milagre”, ¢,
fecentemente 0s pafses asidticos estdo claramente
demonstrande que o nfvel interno de poupanga € o fator
mais importante para 0 nosso crescimento egilitativo.
Dessa forma, privilepiar a poupanga externa ¢ penalizar
fiscalmente a poupanga interna nfio parece ser unia
politica que devamos incentivar,

A globalizacio tende a fortalecer as bases institucionais
dos mercados. Os interesses institucionais passario a
ter peso muito maior do que os interesses individuais,
Desde que esses interesses institucionais representem
a somatdria dos interesses individuais, nfio teremos
conflitos insuperivelis.

No entanto, as empresas nio devem ver o mercido
externo como solucio quando de suas consideragdes
sobre selecio — e busca — de recursos. Devem, sempre,
constderar; como fonte bisica prioritdria para suprir suas
necessidades, o mercado local.
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O que explica a Globalizagdo

- Facilidade na comunicacio da informagio. nacionais, estimulando as companhias de maior

- Reformas econdmicas precedidas de reformas polfti- porte e projegiio a usé-los para diminuir seu custo
cas. de capital ¢ de escala.

- Quebra dos controles cambiais ~ total ou parcial - Intermedidrios financeiros, principalmente gran-
~, facilitando a movimentagfo de capitais. des bancos de investimento americanos € europeus,

- Interesse dos investidores institucionais em di- marcando maior presenca ¢ fomentando negécios
versificar suas carteiras nos chamados mercados (emissdes de titulos de divida e da eguiry).
emergentes, atraidos por malores expectativas de - Forte estimulo & entrada de capitais por parte dos pai-
rentabilidade. ses com déficits estruturais na balanga de coméreio,

= Custos de capital mais baixos nos mercados inter- como forma de fechar o balango de pagamentos.

B P

* Professor do Departamento de Economia da UNA
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Faculdade de Ciéncias Gerenciais -

FCG/UNA

Graduagdo

» Habilitac3o em Administracio de Empresas
Cento e vitenta {180) - turnos diurno e noturno
» (iéncias Contdbeis
Cento e oitenta (180) = turnos diurno & noturno
* Habilitaciio em Comércio Exterior
Cento e vinte {120) - turnos divrno e noturno
» Ciéncias Econdmicas
Ottenta (80) - turno diurno
* Administraciio de Sistemas de Informagio
Oitenta (80} ~ turno poturno

Tecnologia

* Tecnologia em Processamento de Dados
Cem (100) - turno diurno

Centro de Pesquisas Educacionais e de

Recursos

CE PEDE RH/ UNA

Desenvolvimento de

Humanos
Lato Sensu

* Administragio de Recursos Humanos

* Administra¢io Mercadolégica

» Administragdo Financeira

* Administragio de Sistemas de Informagio
* Gestdo de Empresas

* Administra¢io de Comércio Exterior
Stricto Sensu

* Curso de Mestrado em Coméreic Internacio-
nal {acordo entre a Universidade Marceline
Champagnat, Mendoza, Asgentina, a2 ULAC
(Universidade Latino-Americana e do Caribe)
e a UNA-Ciéncias Gerenciais.

s Curso de Mestrado em Sistemas de Informagio
{acordo entre a Universitd Degli Studi Di

Torino, Itdlia ¢ a UNA-Ciéncias Gerenciais)

Extensfio

* Metodologia de Ensino de 3° Grau

* "Treinamentos Gerenciais Direcionados para
Empresas Privadas

» Cursos Especiais para Bancos, Empresas e
Orgios Piblicos

Projetos Especiais

* Curso de Administracio Hospitalar

» Curso de Administracio de Hotelaria

» Curso de Franchising

* Curso de Shopping School

* Curso de Comércio Exterior: Mercosul

* Curso de Financas Empresariais

* Curso de Sensibilizagio para Terceira Idade
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UNA Internacional

Acordos

¢ Ohio University
Atheusm Ohio, UUSA
Curso de Mestrado: Internacional Affairs
* Universidad Marcelino Champagnat
Mendoza, Provincia de Mendoza, Repiiblica
da Argentina
Curso de Mestrado: Comércio Internacional
* Universidad de Cérdoba
Cérdoba, Provincia de Cérdoba, Repiiblica da
Argentina
Curso: Mestrado em Administragio, Ciéneias

® Cursos de Espanfol

- Espafiol de Negocios

- Preparacién para Examenes

- Diploma Bdsico de Espafiol como Lengua
Extranjera

- Diploma Superior de Espaﬁs]' como Lengua
Extranjera

- Certificado Bédsico de Espafiol de Los
Negocios

- Certificado Superior de Espafiol de Los
Negocios

- Diploma de Espafiol de Los Negocios

+ Gramitica de Espaiiol

Lontabers ¢ Ligncias Econdmicas

¢ Universitd Degli Studi Di Torino, Irdlia
Curso: Mestrado em Sistemas de Informagio
Contabil

Credenciamentos

» London Chamber of Commerce and Industry
* Ministério de Educacidn v Ciéncia de Espafa
* Camara de Comercio vy Industria de Madrid

Idiomas

s Cursos de Inglés
- Business English
- General Business Courses
- Business Skills
- Specialized Business Courses
- English for Academic Porposes:
- Academic Skills
- Academic Areas
s Preparation for Examinations
- Cambridge First Certificate
= Cambridge Cenificateof Proficiencu in English
- Toefl
- lelts
= Michigan
- English for Business and Spolen
English for Industry and Commerce
- Basic English Course
- English Grammar Course

UNA Consult

A UNA-Consult € uma das atividades importantes
relacionadas ao ensino ¢ @ pesquisa exercidas regularmente pela
UNA-Cijéncias Gerenciais, Institni¢io de tradigio e renome, cuja

exceléncia é comprovada em mais de trinta anos de existéncia.

A UNA-Consult & uma iniciativa empresarial que
complementa a missdo fundamental da UNA-Ciéncias, de

formacgio e treinamento em gestdo empresarial.

A UNA-Consult se propde 4 equacionar as solucbes que
as empresas sempre requerem, utilizando-se de metodologia

moderna e dindmica.

Pretende, de maneira objetiva e pritica, atender as
necessidades empresariais, observando as condigbes que

determinam suas realidades.

‘Esta proposta de trabalho € acessivel 4 sua Empresa, podendo

ser-lhe demonstrada a qualquer momento por um de nossos

consultores.

A UNA-Consult € coordenada por profissionais

competentes ¢ com larga experiéneia profissional.
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UNA-Lex

* Central de informag6es qualificada, na Area de

Legislagio de Ensino Superior

» Contetido de informacio imediata e atualizada
dafegislagdo ¢ jurisprudéncia aplicaveis ao
Ensino Superior, ditada pelos organismos Ufici-
ais Federais, inclusive Tribunais.

» Arendimento a diretores, secretirios, assessores,
chefes de servigo de ensing, de registros académi-
cos, departamentos de educagio, procuradorias
juridicas, professores de legislaciio do ensino e
de estruturas educacionais.

* Cadernos de legislagiio, abrangendo todos os
assuntos relacionados com a drea da educagio.

Interpiiblicos

» Orgiio de Assessoramento da UNA-Ciéncias
Gerenciais que plancjae executa as relagBes entre
a Instituiciio € 0 seu meio externo;

* Promogio de eventos que projetam a imagem
institucional da Organizaciio;

® Assessoria de imprensa, produzindo o jornal
“Tempos & Movimentos”, editado duas vezes
por semand;

s Produgiio de matérias, reportagens e releases para
a grande imprensa;

s Apoio aos eventos internos ¢ o calenddrio oficial

da Instituigfio:

Conferéncia Internacional

John Naishitt

* Promotor de estudos e pesqu

cientificos;

e Bstabelece novas metodologias através da |
execucio de trabathos préticos;

e Divulga temas de¢ interesse da comunidade,
especialmente dirigidos a profissionais de dreas
diversas;

* Organiza ¢ opera contexto bibliogrifico
pertinente aos assuntos cientificos estudados

ou pesquisados;

eCelebra e mantém intercdmbio e convénios
com entidades congéneres, estabelecimentos
de ensino, organismos piblicos e privados;

» Promove artigos ¢ resultados do trabalho de

seus membros.

® Realizagtes:

- Edicio do Boletim n® 9 - A Pesquisa em
Ciéncias Gerenciais;

- Convénio IPAT/UNA com a Directa BDO-
Edicio semanal de Indicadores Econfmicos e
Financeiros;

- Convénio IPAT/UNA com o Mercado Comum

- Editoraclio e publicacio conjunta de pega
documental sobre a vida econdmico-social do
Estado de M.G.- 1.000 personalidades 1995,

~-Encontro Empresarial semanal sob a

coordenaciodos Profs, Paulo Roberro Haddad,

Prof. Carlos Mauricio de Carvalho Ferreira,
Prof. Wanderley Ramalho ¢ Dr. Fvaldo Luiz

Barbosa Fontes.




Coordenagdo do Vestibular

e Promove e realiza o eXame de selegio de
candidatos & vida acad@émica na FCG/UNA;

» Oferecimento de dois Concursos durante
0 ano;

« Divulga os cursos oferecidos pela FCG/UNA

40 seu meio extemao.

Escritério de Integragdo Empresa-Escola

e Oferta de estigios, empregos © oportunidades
de experiéncia de trabalho para alunos;
« Manutengiio de banco de cusriculo para oferta
As empresas;
» Administracio de convénios ¢ acordos entre a
INA-Ciéncias Gerenciais ¢ as empresas; Balcio

de atendimentos C.LE.E..

Funder

Fundo de Estudos Reembolsdbeis

s Crédito Educativo Privado da UNA;

e Atendimento financeiro ao aluno necessitado
durante sua formagio académica;

» De 20% a 80% do valor da mensalidade vigente

e Caréncia de 6 meses apés a formatura para

reembolso do beneficio concedido.

UUNA Janior

UNA Janior Consultoria Organizacional

« Complementacdo da formagdo profissional dos
estudantes da FCGIUNA;

= Servicos de consultoria € assessoria s empresas
com gcompanhamento técnico pelo
corpo docente da Instituigio;

« Colocagio de alunos em coNtato com o mercado
de trabatho, proporcionando-lhes as condigfes
necessirias 4 aplicagdo pritica de conhecimen-

tos tebricos.
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Consdho de Editoragao

« Publicagdo de trabalhos cientificos e de livros
técnicos nas dreas das Cigncias Gerenciais;
» Incentivo 3 produgdo do conhecimento ¢ 3s

pesquisas.

AIESEC

Associagio Internacional dos Estudantes de Ciéncias

Bcoondmicas € Comerciais

« Fundada ap6s a 2° Guerra Mundial;

® Organizagio Internacional independente, sem
fins lucrativos;

* Programas de intercambio cultusal;

* Estdgios no exterior & incentivoes a trocas
educacionais;

s Ampliacio ¢ internacionalizacio das culturas

mundiais.
Sistemas de Imformagoes Interligados

¢ Internet

* Siscomex

s Renpac

» Minas-Mail
« TV a Cabo




Curso de Ciéncias EFEconomicas

Periodo Caodigo Disciplina Carga Horaria
1 DEC 11 -~ Introdugio 3 Economia 1 72
DCS 13 - Introdughio As Ciéncias Sociais {Evolugio das idéias Sociais) 72
DIy 28 - Matemddea 1 72
DCS 14 - Sociologia 72
DOT 19 - Contabilidade e Andlise de Balangos 1 Yeik ot
| - Educagdo Fisica I 30
Fal DEC 12 - Introdugdo 2 Economia II 72
DIF 29 ~ Matemdtica IT 72
DCT 20 - Contabilidade e Andlise de Balangos IT 72
DEC 13 - Histéria Econdmica Geral 1 72
DEY 15 - Instituicdo de Direlto 721560
- Bducagio Fisica 11
kS DEC 15 - Teoria Microeconémica 1
poT 21 - Conabilidade Social
DEC 14 - Histéria Econdmica Geral II
DEC 20 - Economia Regional e Urbana 72
DIF 3% - Introdugdo a Estatistica Econdmica e300
4° DEC 16 - Teorta Microeconbmica 1 72
DEC 18 - Teoria Macroecondmica 1 72
DEC 21 - Diesenvolvimento Sécio-Econbmico T 72
DEC 23 - Formagio Econdmica do Brasil 72
DIF 40 - Estatistica 721360
5° DEC 17 - Teoria Microeconbmica 111 72
DEC 19 - Teoria Macroeconfmica I1 72
DEC 22 - Desenvalvimento Socio-BEeondmico 1L 72
DEC 24 - Introdugiio 2 Econometria s
DIF 45 - Processamento de Dados 721360
& DEC 25 - BEconomia Brasileira Contemporinea I 72
DEC 05 - Economia Internacional 72
DEC 06 - Economia Monetdria 732
DEC 27 - Histéria do Pensamento Bcondmico [ 2
HF 36 - Técnica de Pesquisa em Bconomia L7260
7° DEC 26 - Beonomia Brasileira Contemporines IT o
DAD 17 - Elaboragio de Projetos 72
DEC 28 ~ Histéria do Pensamento Econémico 1T, 72
DIF 37 - Técnica dé Pesquisa ern Economia IT 72
- Discipling Eletiva 72/360
8 DEC 31 ~Monografia 1 120
DEC 29 - Boonomis do Setor Pablico 72
DEC 30 < Sistemas Econdmicos Comparados 72
- Diseiplina Eletiva 721336
o DEC 32 - Monografis H 200
DEC 33 < Politica ¢ Plané jumento Boon. 72
- Discipling Eletiva 7z
Cs 21 - Fatos Contemposfineos® T21416
Dan 1t - Administracio Financeira ¢ Orgamento T 72
DALY 12 - Administrigio Financeira e Orgamento II 72
w DAD 15 - Planejamento Empresarial 72
o DAD 34 - Finangss das Empresas 72
:—:; DOT 13 - Contabilidade de Custos 72
& DCT 09 - Contabilidade das Instituigdes Financeiras 72
[Sal T 16 - Contabilidade Gerencial 7z
4 DCT 17 - Controle de Custos 72
= DEC 08 - Mercado de Capitais i 72
7, DCs 18 - Politica Internacional T2
§ DE] 16 - Ciéncia das Financas 72
B BIF 3 - Matemdtics Financeirs 72
- DAD 37 - Bstratégia de Mercado 2
DiF 14 - Compuotader e Socledade 72
DIF 16 - Banco de Dades 72

Parecer CFE: 367/90 de 09/03/90
Aro: Decreto de 28/01/92




